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LA UNIDAD DE APRENDIZAJE:
Comunicacion Politica

DESCRIPCION DEL CURSO:

El estudiante analizara las bases tedricas de las organizaciones politicas, con base en las
principales tendencias de las ciencias sociales y comprendera las dinamicas institucionales de
los sistemas comunicacionales, asi como las estrategias y técnicas de comunicacién utilizada
por las organizaciones politicas y gobiernos y los nuevos canales y herramientas

COMPETENCIAS A DESARROLLAR:

GESTION DEL CONOCIMIENTO.- Demuestra conocimientos y habilidades para la busqueda, analisis
critico, sintesis y procesamiento de informacion para su transformacion en conocimiento con actitud
ética.

POLITICAS PUBLICAS.- Desarrolla y aplica capacidades técnicas y politicas involucradas en el disefio
e implementacion de politicas publicas, asimismo la conceptualizacién basica y la vinculacion con la
institucionalidad, el proceso politico que se da en torno a la construccién y decision de politica publica, los
aspectos organizacionales de la implementacion y terminacién de la politica y los aspectos técnicos
involucrados en el disefio, seleccidén de instrumentos y evaluacion de politicas y programas publicos
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Politicas de economia, ambiente y sociedad en tiempos de globalizacién.

Caracas: Facultad de Ciencias Econdmicas y Sociales, Universidad Central

de Venezuela.

Zallo Ramon (2010) “Economia y politicas culturales y comunicativas para el

cambio social: una revision de paradigmas”, Revista mexicana de ciencias

politicas y sociales.

Cronograma de avance programatico

Objetos de Semanas

aprendizaje 2 3|4 891011 /12|13 /14| 15 16
1. - SOCIEDAD N
CIVIL Y ESFERA
PUBLICA

2.-DEMOCRACIAY
OPINION PUBLICA

3.- DEMOCRATIZAR
LA COMUNICACION

Presentacion de
Proyectos




